8. Ikasgaia. Lehia desleialaren aurkako babesa

1.Esanahia eta funtzioa
Edozein  enpresari (edo eragile ekonomikok) ahalegin guztiak egin ditzake merkatuaren zati bat bereganatzeko (bezeroak, hornitzaileak) - lehia askatasuna-, baina lehia edo borroka horretan zuzentasun edo “joku garbiko” arauak errespetatu behar ditu. 
Lehia egoteak ateak irekitzen dizkie enpresari berriei merkatu horretako zatira sartzeko. Izan ere, lehia egon ezean (oligopolio, monopolio), ia ezinezkoa da merkatu  horretan sartzea merkatuaren zati ia osoa enpresa horiek dutelako. 
Kontsumitzaileentzako ere ona da, izan ere, suposatzen da enpresek borrokatu egingo dutela prezio onenean kalitate oneko produktuak sortzen. 
Azkenik esan, enpresarientzako ere egokia dela lehia. Izan ere, beraien arteko borroka garbia bada, onurak ekartzen ditu. 
Bermatzen diren interesak:
· * lehiakideenak
· * kontsumitzaileenak
· * interes publikoa (ordena konkurrentzial sendoa): lehia egotea eta lehia hori garbia izatea.
· 
2. Espainar zuzenbidearen bilakaera
*Araudi berezi baten falta 1991ko legerarte: 
	- kontratuz kanpoko erantzukizuna tresna bezala 
	- 1988ko marken legea, 87 e.o. artk
	- 1987ko publizitatearen lege orokorra
* 1991ko legearekin indarrean jartzen da merkatuan portaera desleialak zigortu eta eragozteko sistema moderno eta eraginkor bat (hitzaurrea irakurri)
[bookmark: _GoBack]* 2009ko erreforma (29/2009 Legea, abenduak 30ekoa): 2005/29/CE (kontsumitzaileekiko desleialtasunari buruzkoa) eta 2006/114/CE (engainuzko eta konparaziozko publizitateei buruzkoa)  Zuzentarauen trasposizioa. Erreforma garrantzitsuena izan zen, EB-ko zuzentarauak barnebiltzeko.


3. Legezko sistemaren ezaugarriak
a) Helburua: merkatuan lehiakideen artean dagoen gatazkarentzako marko juridiko zehatz eta eraginkor bat sortzea, zintzotasuna eta joko garbia bermatzeko asmoarekin  (lortu nahi da homologazioa nazioarteko zuzenbidearekin), beti ere merkatuan parte hartzen duten guztien interesean (ikus 1. art.). Esango digu noiz egongo den lehia hori ongi eta noiz oker.
b) Aplikazio eremua:
	- objetiboa: 2. art. egintza merkatuan gauzatzea eta lehiaketa egiteko helburuarekin. Adibidez, irainkeria burutzen bada merkatuaren barnean lehia egiteko helburuarekin zigortu egingo da. Baina momentu puntual batean, egiten bada ez da zigortuko. Honekin lotuta, adibidez, ikasle talde batek freskagarriak tabernan baino merkeago saltzen baditu ez lehia egiteko, baizik eta kurtso amaierako bidairako dirua irabazteko, ez da zigortuko. Beraz, garrantzitsua HELBURUARI begiratzea litzateke.
- subjetiboa: 3. art. merkatuan parte hartzen duten pertsona fisiko zein juridiko guztiei aplikagarria. Hau da, merkatuan parte hartzen duen EDOZEIN pertsonari.

4. Egintza desleialak
4.1 Klausula orokorra: 4. Art. desleialtzat joko dira objetiboki fede onaren aurkakoak diran portaera guztiak. Klausula orokorrak esaten digu, printzipioz ekintza deslehiala zer den: objektiboki fede onaren aurkako portaerak. Eta ondoren zerrenda bat dago: luzea izan arren ez dena itxia izango, adibidez, boikota ez da ageri baina ekintza deslehiala litzateke. 
- ikuspegi objetiboa nahikoa: berez nabaria ez du izan behar fede horrek, baina ondo begiratu beharko da helburua zein den. 
- fede ona kode zibileko printzipio orokor bezala (ez estandar profesional bezela ez bada kontsumitzaileen aurkako egintzetan) eta bereziki ordenamendu ekonomikoaren printzipioen defentsan
4.2 Egintza tipifikatuak (zerrenda, itxia ez dena)
* 5. Art. engainuzko egintzak (ikus baita ere20, 21, 22, 23,24, 25, 26 eta 27. Artk.) ENGAINATZEA
* 6. Art. nahasketazko egintzak. Adibidez, espárragos cojonudos kasua, Espaniakoak direla diote, baina txikitz jartzen du behean izatez, Perukoak direla.
* 7. Art. engainuzko omisioak
* 8. Art. jardunbide oldarkorrak (ikus baita 28, 29, 30 eta 31. Art.)
* 9. Art. irainkeriazko egintzak. Egia bada ez da zigortzen, gezurra bada bai.
* 10. Art. konparaketa egintzak. Coca Cola eta Pepsiren kasua, non, Pepsi Coca Cola konparatzen hasi zen.
* 11. Art. imitazio egintzak. Babestuta badago imitazio hori desleiala izango da, bestela ez da imitazio kontsideratuko.
*12. Art. besteren izenonaren ustiapena. Famatua ziren pertsonen izena erabiltzea. Adibidez, Kinder arrautzaren imitazioa badaude, edo Bic boligrafoena.
*13. Art. sekretu zabaltzea. Espionaje industriala, adibidez, Renault kasua. Lehiaren ikuspegitik zigorra ezarriko zaio eta kaltetutako enpresari ordaindu beharko dio. Zigor penala ere aplikagarri izango da.
*14. Art. kontratu urrapenera bultzatzea.
* 15. Art. arau urratzea
* 16. Art. diskriminazioa eta mendekotasunaren ustiapena
*17. Art. galerazko salmenta
*18. Art. publizitate ez-zilegia (ikus 1988ko Publizitatearen Lege Orokorra)

5. Egintza desleialen aurkako akzioak
5.1 Motak: 32. Art. 
- egintzaren desleialtasuna deklaratzeko akzioa
- egintza geldiarazteko edo debekatzeko akzioa: geldiaraztearekin ez zabalatzea eskatuko da.
- egintzak sortutako efektuak ezabatzeko akzioa: material guzti hori suntsitzea eskatuko da.
- informazioa zuzenarazteko akzioa: segun eta nola burutu den desleialtasun hori, onartu eta zuzendu egin behar da. Emandako informazio faltsua adibidez, epaia argitaratzearekin zuzentzen da.
- Kalte-galeren ordaintzapaen akzioa: kaltetua izan den enpresak erabili ditzake akzio hauek.
- bidegabeko aberaste akzioa (esklusibako eskubide bat urratu bada) kaltetua izan den enpresa izango da akzio hau erabiliko duena.

5.2. Legitimazioa: 33-34. Artk.
-aktiboa: merkatuan parte hartzen duen edozein pertsona kaltetua izan bada edo izan badaiteke eta lehenengo lau akzioen kasuan enpresari elkarte eta korporazio profesionalak nola kontsumitzaileen defentsarako elkarteak
- pasiboa: egintza desleiala burutu edo agindu duenarena eta egintza horretan parte hartu duenarena
5.3 Preskripzioa: 35. art. urte bat tarteratu daitekenetik eta edozein kasutan hiru urte bukatu denetik

